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Highlights 2024

53 anni ARNALID-CAPRAI

di attivita

6.994.125 euro

di fatturato

24

paesi serviti

944.606

bottiglie

154

dipendenti

18.299

visitatori

2 certificazioni
di sostenibilita

35 anni

di rapporto con I'Universita di
Milano

1 protocolio

territoriale di produzione
sostenibile

160 ettari di vigneto

8 ettari di bosco
8 ettari di ulivi
6 ettari di prati incolti

7 riconoscimenti
internazionali

1999 Hugh Johnsono in “Pocket
Wine Book”

2004 Bettane et Desseauve ne “La
Revue du Vin de France”

2005 STeven Spurrier in “Decanter”
2012 European Winery of the Year
“Wine Enthusiast”

2018 Premio Internazionale Vinitaly
2022 Premio Vitivinicoltura
sostenibile Gambero Rosso

2024 Premio alla Carriera Falstaff
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La societa agricola Arnaldo Caprai s.r.l. € stata fondata nel 1971 ,
guando | 6i mprenditore tessile Arnal
produzione di vino a Montefalco acquistando i primi 4 ettari nella zona

Val di Maggi o, col sogno di fare d
grandi vini da varieta locali.

Nel 1989 suo figlio Marco Caprai as

La Arnaldo Caprai si occupa della

coltivazione, trasformazione e

imbottigliamento di vino di qualita.

Siamo fautori della conoscibilita del

Sagrantino e del vino umbro nel mondo.

Facciamo dell'innovazione e della sostenibilita

le direttrici del nostro agire quotidiano, per

migliorare costantemente la qualita dei nostri

vini, aumentare il valore della produzione e

supportare la crescita del territorio di

Montefalco.
convinto delle potenzialitd organolettiche offerte dal vitigno autoctono
Sagrantino, adotto un approccio scientifico al miglioramento della qualita
di prodotto. Nel 1996 fu presentato il Montefalco Sagrantino DOCG
A 25 Arcosi denominato in occasione dei primi venticinque anni
déattivit?’ del |6 Auo nsudcebso suUC anpercata
internazionale ha messo in luce | a
Sagrantino, influenzando signif icativamente la storia della

viticoltura umbra degli ultimi decenni.

Oggi la Arnaldo Caprai, conosciuta nel mondo come leader nella
produzione di Sagrantino di Montefalco, gestisce 160 ettari di vigneto, 8

ettari di uliveto e altri 14 ettari tra boschi, prati e incolti.




Linea del
tempo

del territorio Sagrantino

L'Arnaldo Caprai avvia
I'impianto del vigneto di
Sagrantino pit vasto del

Viene presentato

il primo

vino

bianco Grechetto

Viene impiantato il primo vigneto ad alta

densita di Sagrantino.

Inizio del rapporto di ricerca con I'Universita
di Milano e con il professore Leonardo

Valenti.

Arnaldo Caprai riceve il Premio della
vitivinicoltura Cangrande a Vinitaly.

Inizia I'esportazione del Sagrantino in USA.
Vengono impiantati i primi vigneti con

1990

1971 territorio. 1975 dell'Umbria. . 1988 varieta internazionali.

@ o L @ o @

Arnaldo Caprai fonda 1973 Viene messo in 1977 1121 dicembre viene 1989 linizia la collaborazione
la Tenuta Val di commercio per firmato il decreto di con I'enologo Attilio
Maggio con 4 ettari di la prima volta il riconoscimento della DOC

vigneto. Oggi gli ettari Montefalco “Colli Martani” per la

sono 160. Rosso. i varieta Grechetto.

“Cantina dell’anno” - nella
Guida Vini d'ltalia di Gambero
Rosso - Slow Food.
Inaugurazione della nuova

Pagli.

Il Ministero dell'Agricoltura
riconosce le DOCG “Montefalco
Sagrantino” e “Montefalco
Sagrantino Passito”

Prima vendemmia del Montefalco

enoteca. 2000 1996 Sagrantino 25 anni.
2006 Arnaldo Caprai pioniera del web con la prima vendita on 25 Anni Montefalco Sagrantino DOCG 1993

line di vino in Italia.

Olio EVO DOP Umbria Colli Martani Moraiolo, Frantoio,

Leccino. .

Premio “5 gocce” Bibenda per I'Olio DOP Caprai.

Robert Parker assegna 97 punti al Sagrantino “25 Anni"
2000.

Il Sagrantino diventa VIP dopo che il 25 Anni viene
scelto per il matrimonio tra Michael Douglas e Catherine
Zeta Jones.

Marco Caprai Oscar del Vino 2001 come Miglior
Produttore.

Nascita della Strada del Sagrantino.
La proprieta raggiunge un’estensione di 150 ha.

100% Sagrantino nasce per celebrare i 25
anni dell'Azienda ed ¢ il risultato dei primi 10

anni di sperimentazione agronomica ed

enologica.

Il Montefalco Sagrantino 25 Anni DOCG
vince i “Tre Bicchieri” (1996) di Gambero
Rosso - Slow Food e i “% Grappoli” di
Bibenda (1999).




Premio all'innovazione amica di
Legambiente.

Per la Revue du Vin de France, il
Sagrantino € tra 100 vini in grado di
concorrere con vini francesi

Nasce il Progetto di Sostenibilita NEW
GREEN REVOLUTION. Primo protocollo
nazionale di sostenibilita del settore vino
(certificato ufficialmente nel 2013).
Certificazione UNI EN ISO 14001:2004

Nasce

-y s
pinning y M

Sagrantino DOCG, il primo Sagrantino
messo in commercio dopo 10 anni di

Nasce il Cuvéé Secrete Umbria
Bianco IGT, primo vino bianco
affinato in legno e imbottigliato

con l'innovativa chiusura a
Stelvin®.

Presentazione del film The
Duel of Wine alla 73esima
Mostra del Cinema di Venezia:
protagonisti il Sagrantino e
I'Azienda Caprai.

Premio “Ecofriendly” di Vini

Premio “Imprese per l'innovazione” di
Confindustria.

Premio per lo Sviluppo Sostenibile “Ecomondo -
fiera di Rimini".

Expo2015 Milano, Marco Caprai & testimonial al
padiglione Italia.
Certificazione EN I1SO 50001:2001.

Inizia il rapporto di consulenza con Michel
Rolland, enologo francese di fama internazionale.
Nasce la Startup Leaf Srl spin-off aziendale per la

affinamento. 2012 Buoni d'ltalia. 2014 ricerca e linnovazione. 2016

2007 2°European Winery of The Year” 2013 “Prima edizione del 2015 FIS “Oscar del Vino". Il Grecante & il miglior
per la rivista americana Wine progetto di sostenibilita vino bianco d'ltalia.
Enthusiast. sociale #Caprai4Love. Il Grecante viene inserito tra “i migliori 100 vini”
Certificazione DTS New Green Inizio collaborazione con del mondo secondo Wine Spectator.
Revolution. il corso post diploma di
alta specializzazione ITS Arnaldo Caprai deposita il brevetto per
Umbria Smart Academy. I'atomizzatore a recupero di prodotto a

controllo satellitare.

Aumento del 25% della capacita di produzione con
I'entrata in funzione della nuova area di ricezione uve.

Linea Signature. Un lavoro fondato su innovazione e
sostebilita, & la firma di Arnaldo Caprai e Michel Rolland
su un metodo unico di approccio al vino.

Premio Welcome Working for refugee integration

riconosciuto da UNHCR lItalia per I'attivita di inserimento Q Certificazione. Dal protocollo New Green Revolution

2024 di rifugiati e richiedenti asilo in Azienda. 2021 all'ottenimento delle certificazioni Equalitas e SQNPI. 2018
Entrata in funzione del 2023 Arnaldo Caprai 50 2020 Viene pubblicata “Sagrantino Trail and
vigneto digitale. Anni (1971-2021). Per Taste" la “Lonely Planet” del Sagrantino.

celebrare il 50°

Anniversario nasce il

Montefalco Sagrantino Miglior Vino del Miglior Produttore

Cingquant'anni, con Bibend Montefalco Sagrantino 25 Anni

etichetta speciale opera 2013.
d'arte realizzata
dall'artista Paolo
Canevari.

Prima trattrice e guida assistita in vigneto.

Presentazione del
Puntabella Rosato DOC.
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Il protocollo ha valutato il rispetto dei seguenti valori:
Vision: Vogliamo essere un punto di
riferimento dell'eccellenza del vino italiano nel
mondo attraverso la valorizzazione del
Sagrantino. Un’azienda il cui radicamento nel
territorio costituisce un punto di forza, che
reagisce al cambiamento attraverso
l'innovazione.
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ri spettine2nddne?2008hatt eslt'amdbememz ane

ri gormeremdiguial it~ e gestione ambi ent al €A testimoniare il valore del decalogo, I 6 e indipendente di certificazione
CSQA si € occupato del | a certificazione del

Forti della consapevol ez aiagestoheeavrébiiea d e sG%MCe® S5 1 8N 6t §ml Marchio New Green Revc

permesso il mantenimento di standard qualitativi elevati nei processi aziendali _ . _ o _

oltre che al perseguimentodiunmi gl i or amento cont i nuo,OQIQdAzidé)rPoOa UnP i madeinega attivit di stud

proprie iniziative di ricerca e sviluppo volte a ottimizzare la qualita ed azi enQaI e partecipare al I.a pr.oge.t t.a2| c

efficienza dei processi produttivi e delle pratiche agricole. Equalitas, gran parte dei principi de!
statiiBgobhlUbahaal &rnaCdprhadernied® 1e@ o |

Nel 2008, come capofila di sette cantine del territorio costituitesi quaTset atear t i ficata per la prima volta

nell 6Associazione Grandi Cru di Mont ef al co, ha avviato una coll aborazione

con | 6Universit” di Milano, il Parco T&c28201 84r t8anghg copfarme alle atandarde SQNRI|(Sistemandh r i a

alcuni centri di formazione regional e, con | 6obiettivo di QuaiaNazipnaledi RBreduziepre nptegrata), con
sperimentazione di pratiche e tecniche innovative, un protocollo territoriale di

produzione sostenibile. E nato cosi nel 2013 New Green Revolution, il primo

protocollo territoriale di sostenibilita in Italia volto a misurare | 86i mpatto

ambientale, sociale ed economico delle aziende del settore vitivinicolo.
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EQUALITAS
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ANNO

2001 - 2008

2005 - 2016

2013

2014 - 2016

2015

2020 - oggi

2020 - oggi

CERTIFICAZIONE

1SO 9001

1SO 14001

NEW GREEN
REVOLUTION

1SO 50001

VIVA

EQUALITAS

SQNPI

DESCRIZIONE

Certifica il rispetto dei massimi standard nella gestione della qualita
nell'intera filiera produttiva, dal monitoraggio delle materie prime in entrata
a quello dei processidi trasformazione, fino al prodotto finito.

Certifica un efficace miglioramento nel tempo delle performance ambientali
dell’Azienda nella coltivazione dei vigneti e nella produzione di vino.

Certifica la conformita dell'azienda operante nel settore vitivinicolo ai
criteri di adempimento dello standard relativi all'impatto ambientale, sociale
ed economico.

Certifica il continuo miglioramento della prestazione energetica,
comprendendo in questa [lefficienza energetica, il consumoe I'uso
dell’energia.

Certifica la rispondenza a quattro indicatori per il prodotto Montefalco

Sagrantino DOCG “Collepiano” 2010: .

« ‘Aria” esprime l'impatto che la produzione dello sEemfico prodotto
(CFP) elo l'insieme delle attivita aziendali (GHG) hanno sul
cambiamento climatico;

« “Acqua” indica il consumo di acqua dolce, e tiene conto dell'acqua
consumata e inquinata in vigneto ed in cantina per la produzione del
vino;

« “Vigneto” prende in considerazione le pratiche di gestione agronomica
del vigneto ed in particolare valuta I'utilizzo degli agrofarmaci e le
relative conseguenze sui corpi idrici e sul suolo. Analizza inoltre gli
aspetti legati alla biodiversita, alla gestione del suolo e alla fertilita;

. "Tterritorio” tiene conto del paesaggio disegnato dalla coltivazione della
vite.

Certifica la rispondenza ai requisiti e agli indicatori definiti per ciascun
gilastro ambientale, sociale, economico che comprendono, tra gli altri,
uone pratiche agricole, buone pratiche economiche verso i lavoratori,
verso i fornitori, la trasparenzadei bilanci di sostenibilita. La certificazione
assicura la rispondenza della dimensione Organizzazione allo standard.

Certifica le produzioni agricole ed agroindustriali ottenute con I'utilizzo di
mezzi produttivi e di difesa della produzione volti a ridurre al minimo I'uso
delle sostanze chimiche di sintesi ed a razionalizzare la fertilizzazione, nel
rispetto dei principi ecologici, economici e tossicologici.
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Nr.

Temi per la valutazione della
materialita

Descrizione

Nr.

Temi per la valutazione della
materialita

Descrizione

Impronta carbonica

Il settore vitivinicolo, dalla coltivazione della vite alla distribuzione del vino,
genera emissioni di gas serra (GHG), tra cui anidride carbonica (CO2) e
protossido di azoto (N20). Tali inquinanti atmosferici possono influire sulla
qualita dell'aria, sugli ecosistemi e sulla salute. Tuttavia, tramite una
gestione agronomica accurata € possibile ridurre le emissioni totali
prodotte.

Biodiversita

La biodiversita (intesa come varieta di specie, ecosistemi e patrimoni
genetici), pur essendo essenziale per la salute ambientale, pud essere
compromessa dalle attivita agricole comprese quelle del settore vitivinicolo.
D'altra parte, attraverso buone pratiche di viticoltura e la conservazione
delle aree naturali, & possibile mitigare I'impatto e favorire la conservazione
della biodiversita.

Formazione e sviluppo del
capitale umano

Lo sviluppo delle competenze costituisce un elemento fondamentale per la
crescita aziendale e il mantenimento della competitivita sul mercato. Per
questo, investire nella formazione del personale, sia stabile che stagionale,
e supportare giovani talenti interessati alla realta vitivinicola, attraverso per
esempio il rapporto con le Universita o gli ITS, se da un lato contribuisce a
valorizzarne lo sviluppo professionale dall'altro restituisce all'impresa nuove
competenze.
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Benessere dei lavoratori

Il benessere sul posto di lavoro, per esempio attraverso strumenti e
soluzioni di conciliazione tra vita professionale e privata, & fondamentale
per un clima aziendale equilibrato e per la motivazione e produttivita dei
dipendenti.

Salute del suolo

Un suolo sano & fondamentale per la produttivita vitivinicola e I'equilibrio
dell'ecosistema, influenzando la fertilita, la qualita dell'aria e la capacita di
trattenere l'acqua, rendendola disponibile alla vegetazione. Preservare la
vitalita del suolo attraverso una gestione agronomica attenta pud avere
effetti oltre che sull'ecosistema intero anche sulla produzione vinicola della
singola azienda.

1"

Salute e sicurezza del lavoro

L'attivita vitivinicola & esposta a diversi rischi, in particolare nelle fasi di
potatura e vendemmia, come anche nelle attivita in cantina, dove l'uso di
macchinari e prodotti specifici pué esporre gli operatori a potenziali
infortuni.

Uso di pesticidi

| pesticidi possono compromettere la produttivita del terreno e la qualita
delle uve. Attraverso I'utilizzo di macchinari innovativi, tecnologie 4.0 e
chimica di ultima generazione, & possibile minimizzare la quantita di
pesticida utilizzato e limitarne I'impatto sull'ambiente, garantendo al
contempo un elevato standard qualitativo del prodotto.

Riciclo e gestione dei rifiuti

Una gestione inadeguata dei rifiuti puo avere effetti negativi sull'ambiente e
sulla salute umana, con impatti che vanno oltre il luogo di generazione e
smaltimento. L'attivita vitivinicola puo produrre diverse tipologie di rifiuti:
sottoprodotti, rifiuti chimici, o materiali di imballaggio.
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Sostenibilita della filiera

Nel settore vitivinicolo come in altri la sostenibilita della filiera si realizza sia
attraverso la tracciabilita dei processi produttivi, sia attraverso |'adozione di
soluzioni a minor impatto ambientale. Selezionare fornitori che rispettano gli
standard qualitativi, ambientali e di sicurezza e al contempo garantiscano
linnovazione nei materiali, come limpiego di bottiglie in vetro di
grammatura inferiore, comporta un utilizzo piu efficiente delle risorse, la
riduzione delle emissioni legate al trasporto e un conseguente risparmio
economico.
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media

In tutti i settori la conoscenza del brand e dei suoi prodotti cosi come la sua
reputazione ha impatto sui ricavi.

Risorsa idrica

L'acqua & una risorsa nonché fattore produttivo per la viticoltura, impiegata
in molteplici fasi del processo produttivo, dalla sanificazione della cantina al
lavaggio delle attrezzature, comprese barrique, vasche d'acciaio e bottiglie.

Valorizzazione del territorio

L'attivita vitivinicola contribuisce alla valorizzazione del territorio, non solo
preservandone il paesaggio attraverso la gestione agricola, ma anche
accrescendone I'attrattivita. Il prodotto diventa un veicolo di promozione
della sua terra d'origine, rendendo noto il territorio e stimolando l'interesse
turistico verso una zona di vocazione rurale, spesso meno conosciuta.
Questo processo favorisce quindi la conservazione delle risorse locali,
generando un benessere diffuso per la comunita.

Resilienza economico-finanziaria

Il contesto geopolitico e le politiche commerciali internazionali possono
influenzare significativamente la stabilita economico-finanziaria delle
aziende vitivinicole. L'introduzione di dazi e restrizioni all'export pud
determinare un rallentamento, se non un arresto, delle vendite nei mercati
esteri, con ripercussioni dirette sul fatturato. L'adozione di strategie
alternative e di adattamento ai nuovi scenari pud contribuire alla resilienza
dell'attivita.

Integrazione e pari opportunita

In tutti i settori la gestione del personale ha ricadute sia sociali che
economiche. Nel settore vitivinicolo, in cui le professionalita richieste sono
varie, I'adozione di politiche e pratiche tese a promuovere pari opportunita
di impiego e carriera puo incidere sia sulla attrazione di nuovo personale
che sul mantenimento di una forza lavoro formata e motivata.
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Risparmio energetico

Nel settore vitivinicolo il consumo di energia elettrica & dovuto in particolar
modo all'espletamento delle attivita di cantina. Tuttavia, I'adozione di
soluzioni volte al miglioramento dell'efficienza energetica, come
l'installazione di pannelli solari, I'ottimizzazione dell'isolamento termico e
I'adozione di sistemi di refrigerazione avanzati, concorre alla riduzione del
consumo di energia e delle relative emissioni.

Etica, integrita e trasparenza

La promozione di un modello di gestione fondato su etica, integrita e
trasparenza, assicura il rispetto delle normative, la correttezza nelle
operazioni aziendali e la tracciabilita delle informazioni, favorendo la fiducia
degli stakeholder verso la realta aziendale.
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Arnaldo
Caprai

f 50 anni

MONTEFALCO
SAGRANTINO DOCG

Sagrantino

—
24 MESI 8 MESI*
barrique di bottiglia
rovere francese
f 25 Anni
MONTEFALCO
SAGRANTINO DOCG
Sagrantino
——
24 MESI 8 MESI*
barrique di bottiglia
rovere francese
§ Collepiano
MONTEFALCO
SAGRANTINO DOCG
Sagrantino
- —————— 1
22 MESI 6 MESI*
barrique di bottiglia

rovere francese

L'OFFERTA PRODUTTIVA

? Vino rosso  Vino bianco ' Spumante

Grappa £ Olio

f Spinning Beauty

MONTEFALCO
SAGRANTINO DOCG

Sagrantino

—
8 ANNI 8 MESI*
barrique di bottiglia
rovere francese
f Valdimaggio
MONTEFALCO
SAGRANTINO DOCG
Sagrantino
—
24 MESI 8 MESI*
barrique di bottiglia

rovere francese

f Sagrantino passito

MONTEFALCO
SAGRANTINO DOCG

Sagrantino

|———]
15 MESI 12 MESI*
barrique di bottiglia

rovere francese

f Montefalco Riserva

MONTEFALCO ROSSO
RISERVA DOC

Sangiovese

Sagrantino
Merlot

20 MESI 6 MESI*
barrique di bottiglia
rovere francese

§ Montefalco Rosso

MONTEFALCO ROSSO
DOC

Sangiovese

Sagrantino
Merlot
—
12 MESI 4 MESI*
barrique di bottiglia

rovere francese

@ Poggio Belvedere
Rosso

UMBRIA ROSSO IGT

Sangiovese

Ciliegiolo
I
4 MESI 4 MESI*
vasca acciaio bottiglia

inox

Vigna Flamininia
Maremmana

*=! MONTEFALCO ROSSO
DOC
) Sangiovese

Sagrantino
Canaiolo

14 MESI 8 MESI*
barrique di bottiglia
rovere francese

f Anima Umbra

UMBRIA ROSSO IGT

LY/ Sangiovese

Canaiolo
I
8 MESI 3 MESI*
barrique di bottiglia

rovere francese

Cuvée Secréte

UMBRIA BIANCO IGT

Uve che meglio
esprimono le
potenzialita
dell’annata

—
6 MESI 4 MESI*

barrique di bottiglia
rovere francese



Chardonnay

UMBRIA
CHARDONNAY IGT

Chardonnay

—
3 MESI* 3 MESI*
vasca acciaio bottiglia

inox

Grecante

COLLI MARTANI
GRECHETTO DOC

Grechetto

I
3 MESI 3 MESI*
vasca acciaio bottiglia

inox

Montefalco Bianco

MONTEFALCO
BIANCO DOC

Trebbiano Spoletino

Chardonnay

I
3 MESI 3 MESI*
vasca acciaio bottiglia

inox

Sauvignon

UMBRIA SAUVIGNON
IGT

Sauvignon
I
3 MESI 3 MESI*
vasca acciaio bottiglia

inox

Montefalco Grechetto

MONTEFALCO
SAGRANTINO DOCG

Grechetto

Sauvignon

3 MESI 3 MESI*
vasca acciaio bottiglia
inox

Anima Umbra

UMBRIA GRECHETTO
IGT

LY/ Grechetto

Trebbiano Spoletino

—
3 MESI 3 MESI*
vasca acciao bottiglia

inox

Poggio Belvedere
Bianco

UMBRIA GRECHETTO

IGT
Grechetto
Chardonnay
I
3 MESI 3 MESI*
vasca acciaio bottiglia

inox

f Metodo Classico

SPUMANTE METODO
CLASSICO BRUT

Pinot Nero

20 MESI
affinamento sui
lieviti

Grappa

l DI SAGRANTINO
MONTEFALCO
Vinacce
selezionate di
uva Sagrantino

DISTILLAZIONE
casa Bonollo

Puntabella

. COLLI DEL TRASIMENO
ROSATO DOC

18 Sangiovese

B! Grenache
b
L =5
I
3 MESI 3 MESI*
vasca acciaio bottiglia

inox
' Metodo Classico
| Plus Noir

SPUMANTE METODO
CLASSICO ROSE BRUT

Pinot Nero

20 MESI
affinamento sui
lieviti

£ Olio Evo

OLIO EXTRAVERGINE
D’OLIVA

SPREMITURA A FREDDO
ENTRO 24 ORE
dalla raccolta
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Montefalco Sagrantino
25 Anni

17.439
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ANNI PUO DIPENDERE
DALL'ASSENZA DI
PRODUZIONE DEL VINO
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clienti 4

quantita
venduta

2022 2023 2024

47

179.379

370.935

numero @
clienti 4 1.223 1.249 1.085
quantita
venduta
1.128 946 662
@ Totale Totale @ Totale Totale ® Totale Totale
A clienti quantita A clienti quantita A clienti quantita
venduta venduta venduta

E-COMMERCE

EXPORT

HO.RE.CA.

VENDITA DIRETTA
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Mattarella premia I'uomo
del Sagrantino”: un
riconoscimento
all'integrazione

laRepubblica.it
24 febbraio 2024

"Con il Sagrantino ¢ stato
straordinario': a Marco
Caprai il ""Premio alla
Carriera" by "Falstaff"

WineNews
28 novembre 2024
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Linea del
tempo

Ricerca e Sviluppo

Inizio della selezione clonale:

1989

Primo campo di

New Green

lindividuazione e Awvio delle confronto di piante Selezione clonale Revolution.
caratterizzazione dei presunti zonazioni Sagrantino ottenute da del Grechetto 3% di fatturato
cloni di Sagrantino. 1995 polifenoliche. 2002 semenzali. 2003 dell'Umbria. 2006 destinato a R&S
Inizia la collaborazione con 1990 Inizio delle prove di 1999 Piena attivita del 1999 Primo campo di 2005 Prima 2008
I'Universita di Milano. inerbimento del vigneto. laboratorio R&S confronto di piante vendemmia del
1% di fatturato destinato a R&S aziendale. Sagrantino ottenute da Sagrantino
semenzali. Bianco.

L'innovazione nella tecnica
colturale el Sagrantino: il passaggio
dalla coltivazione “a palmetta” a
quella “a cordone speronato”.

Inizia la collaborazione con Michel
Rolland.

4% di fatturato destinato a R&S

Tecnosemina, prototipo di seminatrice a

Progetto 3K.0 per la
timbratura digitale
delle ore lavorate in

Utilizzo di trattori con
sistemi di guida
automatica con GPS e

2016 rateo variabile per essenze da sovescio. 2014 campo. 2012 ricettori rete RTK. 2010 2009
® o—©@ @ @ @
Sagrantino Trail and 2015 Progetto GrapeAssistance, modello 2013 Secondo prototipo 2011 Awvio progetto per I'analisi della Primo prototipo di
Taste, la “Lonely innovativo di difesa della vite. brevettato di temperatura degli acini in relazione atomizzatore a recupero di
Planet del Sagrantino. atomizzatore a recupero ai differenti livelli di sfogliatura della prodotto per zone collinari.
Inizio di collaborazione con I''TS di prodotto con vite.
Umbria Smart Academy di indirizzo distribuzione variabile di Collaudo di Ita.Ca.®,
viticolo enologico. miscela fitosanitaria. Riutilizzo degli scarti di produzione primo calcolatore italiano per
della filiera vitivinicola per la la determinazione della CO,
realizzazione di concime organico. nel settore vitivinicolo.
Agroclim Technology,
Montefalco Agricool - tecnologie per la
Sagrantino Challenge difesa della vite dagli 5% di fatturato
Baloon Cup. 2019 eventi meteo estremi. 2021 2024
@ @ @ @ ®
2017 Moritstaico Agricool - 2020 50 anni dell'azienda, 2022 Partner in
Progetto di educazione nuovi investimenti in progetto PSR

alimentare per la scuola
primaria di Montefalco.

agricoltura 4.0

Studio di fattibilita di
carrelli robotici per il
vigneto.
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Nell a Arnal do Caprai | édinnovazione

per mantenere viva |la Grauesti @mnap mred
nepdass,athoa pealne&sszi enda di valorizza
mondo grazie mbdHéadozisose¢edi di ges
ed enoliomigaado esaltarne | éodoguaivi
i nnovazione si concsrpeetriiznzean tnaezliloan ec od
di agricol tura di precisione, al S
sostdmei bhiesiliente ai .cambiamenti cl
L6Oscar del Vino ricevuto da Marco
Produttored ha consacrato il succes
fatto del rapporto tra tradizione, i
per una produzi one e adelol enzas.t at
fortemendree azil d me , nel 2002, di un

Sviluppo,iavernb confronto con il m'
i nnogatei gi ovani professionisti tutt
di progetti di ricerca e sperimenta:
enol ogiche, | a conoscenza dei vigne!
| 6obiettivo di wuno mdgllliaraurelnitto™ ce nd
1

Nel |l éulti mo decenni o, |l e evidenze d
produziacmme r appirlespwnntad odi partenza
progetti di mitigazione e adattamen
Agrocl im TedhAnioéodyg ha installato nt
una ventola antibrina per prevenire
i mpi ant. di irrigazione a rateo vz
contrastare i danni dovuti. alle ond:

Su guesta stessa I|linea di ricerca
partecipa a iniziative di studi o col
a sperimentare approcci agronomici

effetti del cambei adnent emdicVviidnaan € on
produttive per J acoeoinéiqoétbuoaauvuwmbat
per | a produzione di basi Spuman-t e
Gual dese

35 anni

di RICERCA

11 borse di studio

finanziate

2 assegni di ricerca

nel biennio 2023-2024

72 tirocinanti

tra nazionali e internazionali,
per 69.120 ore di tirocinio

11 anni

di collaborazione con ITS Umbria
Academy

6 corsi biennali
condotti dal 2013

25 studenti

per ciascun corso ITS

171 diplomati

nei 6 cicli formativi

22 diplomati assunti

in Arnaldo Caprai dopo il
percorso ITS
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Negl i ul t i mi due anni | 6i mpegno
conoscenza scientifica del territorio umbro e delle sue potenzialita vitivinicole
si & concretizzato nella partecipazione, in qualita di partner, al progetto di
ricerca fivalutazione della sostenibilita ambientale, economica e sociale della
produzione di basi
effetti dei cambiamenti climatici attraverso lo studio di un vigneto sperimentale
dotato di tecnologie 10T0 .

Awviato nel 2023 in collaborazione con altre imprese ed enti di ricerca, tra cui

S p u m-aemttale in sigpdsta &gé p p e ﬁnﬂnf'tgﬁaggio ﬁlim%tigoomodelli

del | DUy iflyeanpigdi sperimentagipne, il vigneto esaminajo; &Statp fofato ;- 5

di strumenti digitali avanzati, che permettono di superare i limiti della
gestione tradizionale in contesti montani, preservando al tempo stesso la
biodiversita locale: sistemi di

Livelli di idoneita

previsionali per la gestione
degli eventi avversi e delle
malattie, sensori per la

rilevazione del contenuto idrico

 6Uni ver siiktpifogedoih aMialvaurt @, | eSphotaie dafdttibilitdto d i del suolo e della crescita della (,\ . i
della viticoltura in alta quota  per la produzione di basi spumante di vite consentono o0ggi una b R,
gualita, attraverso una sperimentazione condotta su un vigneto d e | | 6 ar egestione piu efficiente e < A
appenninica Eugubino - Gualdese?. sostenibile del  vigneto, é-"‘f 3
I t dall lezza dell ita di adattare | riducendo L

I?rog(_a 0 ndaslre .ta a cpnsapgvo ezza. Ig at.nec.eSS| a ttl _a af a(;e a ambientale e migliorando le
coltivazione della vit e ai nugw scenari C|r_na| ci, cara erl?za| a gn condizioni di lavoro
aumento delle temperature medie, da ondate di calore sempre piu frequenti e
da periodi prolungati di siccita, che stanno modificando le condizioni Parallelamente, per
pedoclimatiche delle aree storicamente vocate alla viticoltura. comprendere quali altre aree

) A ) ) . ) o umbre potessero accogliere nuovi vigneti, &€ stata avviatau n 6 ar t atticita |l at a
Ne |l c a Bmbriadla rediode dispone di un ampio patrimonio territoriale in _ . L . . .
. R i . . ) ) di ricerca che ha combinato analisi economic he e ambiental i. Attraverso

quota: oltre il 25% del territorio regionale si trova sopra i 600 metri sul livello . S . . 5 N
del ¢ ¢ iderate inadatte alla viticolt la costruzione di un indice di fragilith comunale?, sono state individuate le aree
de”mare. SUGSEZ.O!’(;E, ur(; (ﬁmpo j;otn5|te:j§e|na : ITafa v |c0t.urtaacautsa pit vulnerabili ma anche piu pronte a beneficiare di nuove opportunita
eet pen_enze P! .e, ele gteael'tér Ilvet € e;e reqyen_;_ gmpt(is o produttive. A questa analisi si € affiancata una mappatura di idoneita
n:los ranoollh\f/ecz Og?l' nutljve po_e:ma_l a_. (_e\ emplerg uri pludmj[ '_br'sffe ° vitcola, che ha integrato dati climatici e
3 € aree It on ozj/aAe € .efzr;mpl a;z.lqnl pllé relgo art € ben |s.tr.| ulle i Particolare attenzione € statarivolta ai terreni gia destinati ad altre attivita

ullrt\a nt e, dreamn condizioni ideall per una viticoftura — di agricole, come pascoli o prati permanenti spesso in abbandono , con
qualita . I 6 i n tdierigenavare superfici oggi sottoutilizzate e potenzialmente in
i nandalat ®SR (Programma di sviluppo rurale per 2ll6iumbirca) 2004/ R6ARt aPerdembhbgi oombinazione di
informaziomnns wlit gruet pisl: /s/ivtwow. spume. i nf o

00O

par



grado d i accogl i ere unéb seypzaintacdrd gli ecasistdni
naturali.

L @nalisi ha confermat o che diverse aree montane dell dnbria i
concentrate prevale ntemente nelle zone nord -orientale, sud -orientale e
centro -occidentale i presentano condizioni favorevoli  allo svi luppo
vitivinicolo , rafforzando il valore pioneristico della sperimentazione avviata
n el | &agubine-Gualdese e facendone un modello replicabile in altri
contesti rurali che condividono le stesse sfide e fragilita.

Il progetto non risponde soltanto au n 6 e s i dj alattanaento agricolo, ma
apre la strada a una nuova economia del territorio . Le aree montane,
tipicamente esposte a fenomeni di spopolamento e abbandono, possono
infatti trovare nel |l a vi ticol tur a u Rdtwacecira fliao
quota significa riportare attivita produttiva e presidio umano in territori

fragili, creare occupazione e stimolare nuova imprenditorialita.

Il vino infatti - e in particolare lo spumante, una produzione enologica che oggi
incontra piu di altre il favore del mercato i non € solo un prodotto agricolo, ma

un bene culturale e identitario, in grado di generare valore economico e di
sostenere forme di turismo enologico e rurale che rafforzano
|l 6attrattivit”™ e la vitalit”™ delle
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Nel | 6 ACamrl adlibnlea gi a trdii anhbhbesriatloatbeoorndde br igennai o 2023 | 6Azi enda h a aggior
esterni garantisce |l a sicurezza al i meinttoduceedo dlteriori limiti oedtuditivit per aleune sadtanze patehzealmente, un
costante miglioramento della | or o qgualcbntaminant. Un piano di manutenzione annuale garantisce il buon

. . o . funzionamento degli impianti e dei macchinari.
Secondo l 6ul ti mo aggl or naame nait2d)28,é¢ 4l a

Direzione siisvimpegppar@:undazione di mibali 20RBewmoi @Bh&NhA@oddemi crofiltrazione
processi e del prodotto, coinvol gendo Ctountstee mas sfiigni¢zid eif fi elalsa pifdd caggdpogad9o rd

aziendale ai fornitori, alla comunit 6 MiphiiB@pysEdmR¢Es empr pdghl PRINAdFicHsagap! §a¢tt i
equilibrio tra |le aapienassgddzefatirah®®ud2q24 | hanc.egrfaezrineat al |cahiem s b a lopa zaina e
| 6ottimizzazione dei costi, la sicurezlz6l MrilePperdionhs tee reg @it if 668 mh@ rkinf iad F@PPID g ¥ ¢
l a creazione di r appor neictoaniuid paciatpreemohidpy | o odedeli 22, 18%aihmu meadpipotr t bgbioe t i gl i at
ri spdeetitiod ambpreas er vdaeziliommmragerr al i . 0 rispettovaed2a3d del
Nel éei c hdeetptreo d s b hibndi t @tnef or mak t b idead tl ee
NOAANBN nor maitimaé efé¢ame da ultimo |l e informazio
av Vi smal t i menptaoc k d)gi mg | 6ori gine del nome,
organolettiche, i possibili abbinament:
di certificazione della sostenibilit”™ az

Peassicdraairsecpondlefipani t ati walpeot enai al i

requidciistoist eni dal i t2019 | 6Azi enda sottorf
questi aomaerira chiede sia informazioni sul |
la conformit”™ a requisiti di qualit”™ e s
pr odadiftoir,ma zei soinceu r reelzgaas t ider d ies ournsaenee
| 6i mpiebgmoope ati che ambientali e socioecon
La confadrmilt@a” gesti ona&l lien pcraoncteidnuar e dijnapamibsi om®i vi ene effettuata f@ammialomeén
cont rfoolrimbal i zzate assicura |l a correttepzameéeit ewadrdi osddatyScadiidosn grsat hReha s baurppt gl | a
di | avorazdasnheda ottenere prodotti-ade¢kaitri galadi@llog arsaotstteerniisbtiilcinte’ t eaenbii @edt al e,
enol ogiche del Vino. Per il controll Quédetil al tsiimureaada, i parametri d®e& hivd snti
vengomn@oswmapioScheTDeecnipgdie, veanhuabmentfeor miit o
Dalviear idfeid ©& i parametr.i sensorial:@ e analitici dei prodotti risultano
confor mi a quanto riportato nei disciplinari dell e Denominazioni di Origine.

S Lapolitmiz¢@ndatensul tnelisleaezi ofinTer as p ardersiatdoe b
www. arnal docaprai.it

OP
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La propriet”™ della Arnaldo Caprai car
dagli immobili destinati agli wuffici e
corddbacqua e un i nvaso per Il a captazi
costituisconobaoni nanpdirt hinmdgvadei Wi i n
positivamente |l a salute e | dequilibrio
Le aree pi¥ sensibili sono ye@dtedatte, d
fertilizzate, non trattate con agrofarnm
gl i strumenti e |l e buone pratiche di a
all 6apldorstosst anza organica déiaveovesoinoct
manteni mento dei pmesentpgani smi

Le aree di coltivazione aziendali non confinano con alcuno dei 102 siti della
Regione Umbria appartenenti alla rete di protezione e conservazione della

biodiversit”™ fAiNat uBumpe2 00050 del |l 6Uni one
Dopo una prima rilevazione nel 2020,nel | 6ot t obre 2023 sono
dei nuovi campionamenti in diverse aree della superficie aziendale al fine di

verificare | a qualit”™ biologica di suo
degl i i ndici di b i ®@iddivergty Fientd® o Net2023,dar ot 0 ¢

mancanzadicorsid 6 a creglpexiodo di analisihadeterminatol 6 i mpossi bi
rilevare valori utili allélndice di Bi o
Applicabilita. In ogni caso, nelle due restanti aree di analisi i valori rilevati sono

stati di gran lunga soddisfacenti, tali da confermare un basso impatto

antropico .

Osservando i risultati della precedente analisi (r e | a t anaos2028)| ih 6
¢ u Indide di biodiversita del suolo € risultato pari a 162,50, di biodiversita
acquatica pari a 51,33 e di biodiversita lichenica pari a 62,33, si pud
affermare che non vi siano stati cambiamenti significativi.

IBS-bf*=
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su un valore
_ sufficiente di 100

Indice di
biodiversita

del suolo

*calcolato sulla presenza
di invertebrati del suolo
(anellidi, collemboli,

acari, isopodi, miriapodi,
insetti, ecc.)
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75

~——
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_ sufficiente di 45
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LaAr naCamif @inldehe st deviegnset m ppr olcacsiawtud | a hanno conseaemtmet meht 20M@iBmatiBddei 160 ettar
ri celddannovsafzriuotnleredcm o lpo ¢4v @ n znaetlel 6 ambi g®sti one

del | 6 agrdiipcroelctiushipoared a2 e1@oni t ora costantemente
i consumi con | 6obiettivo di aument ar Utlizzocomplessivodi s i 2 -
. L . . agrofarmaci, prodotti chimici, concimi di sintesi, concimi organici

sosteni bOgnit "anno, il protocoll o di ge: )

per rispondere alle necessit”™ specifich oyidone - e del |

condi zi oni climatiche. feallata su

Di recente | 6Azienda ha introdotto due 1596 1506 1596 0% dot at e

gui da automatica e motori a basse emiss superficlevitatat + r | ¢ i ,

attraverso un sistema di comunicazione e a una

piattafatmaddi gesti one che consente di ® o ° %1},6‘%

operazioni agronomiche in vigneto. Nel (kgha) di wun

nqu_vo atomlz_zatore a recupero _d| prod 1083%e

aldinstall azi one derlezszoafttuwaer ea gsrui ctoultet,e ¢ © o ° concimi chimici

pi % vecchi, grazie alldacquisto di di e uest a

operazione ~ stata datfaVianpepyl arcda zG conmnee catl @ @ @ -‘-32\,3'0/‘0‘

programma di gestione delle operazion 2

di gitalizzato. I o @ 18,!%)

Ldbannatthal202s0 necesrsari osecondoumanno L/ha)

maggnomedio trattamentispéitosahi aagmedi a 2022 2023 2024

ri spondere efficacemente addmoasviftigpapo u. patuyecii Line o

caugslelflreequperti pitarzi bihncmbegygeé gi ugha

puntual it”™ e precisione con cui si ~ intervenuti in campo ha assicurato,

nonostante |le difficolt”, suparipoopetti ddle 3Gh24qusaint ptmeqitot metd d dasmi ddii sp eitttes i

all 6anno precedent e. all danno precedent e, dovut o al ritorno
straordinaria del 2022 e al compl et ament

It ratt afmetnotsiasmointoa rsit atcioa¢ oeng ziztait ori a reggPERy 8 Obunteri avewa privilegiato % a con

prodottfdcutto dell édattivit?’ di Riccheer ca e Sviluppo interna all éAzienda,

41 conci mi organici di cui |l 6Azienda fa uso sono principal mente il digestato vegetal e, il Il et ame

equino e | 6ammendante compostato misto proveniente da scarti.i di origine animale e da attivit?w

agricole.

oT



Quest dul tsiemapdir miznn®@,cont i nuap par eseln'aareo|.0|‘||.ON|_|JE(j|J| DRC

componente rilevante dae2ilanda&ls¢éi one agronomica _
Ldenergia elettrica necessaria al nor
vitiviniicol attisealkledi |l uminazione ed al
anche per i funzi onamento delle attrez
pigiatura e vinificazione. Motivo quest
energivora durantmmi.d4 periodo di vende
Da anni | 6Arnal do Capr @ir olga aqmi ngier i mgin
sostenibili tutte |l e pratiche di cantinae
idrico
Consapevole della necessit”™ di rendere e
adottato diverse scelte in materia di
install atpoan2nde Inhg dsioderr il & eprmdcuzi one di
da fonte rinnovabil e; nel 2015 ha appost
finestre dell pespatitoménataena, |.0iHa |lpaomen
sostituito i vecchi i mpi ant.i frigorifer
perfor mainglii oer at o | 6eftfeimai edniz adidsetlr i Diuz i
freddo
A fronte di un Tr i asmpersit@amest omaert i buadmge
Per mantenere e aumentare |a floAihaltdb@R71 ¢e@E®LAE dY Priio0dB nigyst & ¢ i eums mal barbor
Caprai pratica il soSkestciatga ddalnaooieh?talCbiiecRopmmikg gbuito parzialmente e
nell 6interrare tra i filari specifichté2aBBe®P@"@ebheEB8e, come |l e leguminose, p
arricchire il terreno di sostanze nutritive e migliorarne |l a struttura. Negl:.@
anni , qqesta antica -tecnlc.alnnou.saz Mlsane nrgeliihe willlczals
del |l 6agri:é6dktendadha infatti real i z: in percentuale sul totale
per sovescio capace di distribuire GPL GPL GPL ne sul
L. . . - 9% 8% 9%
basg deI.Ie car.ataterlalplpaaizaamentld.; g — - Sheblib
semina di specie erbacee o |l eguminos 20% 24% 26%
Attraverso | 6i mpi egol &uetli Idiizszeor bdoi mdeic 2023 2024
evitato in almeno il .95% della sucg i TEP 215074

ENERGIA
ELETTRICA

68%

ENERGIA
ELETTRICA

65%

ENERGIA
ELETTRICA

71%

oY




Perdéscri zi oneeldetltlriem@eelgtipat ¢ 2eat a d
sonho stathn ppasi deriandiicma omgi i di p
energetica speci fici ,peovvedemnsudhoa
Speci fiEner glliat t ri ca Virnd epi tdotatlo ( C
Consu8poeci fEnceor gdii@at t ri ca Boti fiegli t @ iainb
(CSEEB)

Dal |l 6anal irsiil edvedltrideanhn2d, 62261 dusiti m
pu, notare una di mi (dzi o¥%depe@FEBEY
nonostlamnmment o di produazmnm oaedelnt @S H E E
(de6 %2,in tal caso dovuto al mi nor

Energia elettrica

utilizzata . 17

Totale Totale Totale
bottiglie produzione energia elettrica
imbottigliate (L) (Mwh)

1.066.963 651.588

897.414 618.297

944.606
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Nel settore vitivinicolo la risorsa idrica € utilizzata in molteplici fasi del
processo produttivo, dalle operazioni di sanificazione della cantina al

lavaggio delle attrezzature, incluse barrique,v asche dbéacci ai o ~ bL~+t+i ~1 i~
L6i mpiego di acqua dipende molto dge Consumodi 4.211
dalla quantit~ di u vLad aluameart @t ad i n eclo 3¢4ua acqua di
ddédacqua registrato née | stafo u Icausato o a e
dal |l 6eccezi onal it "metabreldgithe delo202d,i cha o n i
hanno reso necessario interventi in campo straordinari, come gia descritto
nel | 6i nt deloplesente paragrafo relativo ai consumi. Grazie a un 4.211
impianto di depurazione delle acque, la Arnaldo Caprai € in grado di “
trattare i reflui prodotti durante la vinificazione e di smaltirli in acque
superficiali. Le responsabili della cantina e del sistema HACCP seguono
le analisi chimiche delle acque di scarico del depuratore, garantendo il 854
controllo della loro qualita. -
Nel 2018 é stato installato un impianto di microfiltrazione per la pulizia e la -
sterilizzazione degli strumenti, che ha consentito di ridurre il consumo di A 5102 5.065
acqua di pozzo nonostante | 6 a u mdelnvolwne di uve lavorate. ol
Come gia fatto per il Montefalco Sagrantino DOCG Collepiano e 25 Anni della
vendemmia 2010 grazie a | progr amma VI VA, nel z
commissionato nuovamente il calcolo della Water Footprint  aziendale °,
u n 6 a tchej tenendo conto del consumo di acqua in vigneto, cantina e nella
fase di imbottigliamento, promuove un piu efficiente processo di gestione delle 2
risorseidriche.Da | | 0 dendatl raceoltip e r | 6 a nilwatore 2 \Rader g% 3 it g
Scarcity Index totale & pari a 57.729,51° m3, in diminuzione rispetto ai g%” § E g
108.116,05 m? del 2022. 3¢ = -

2022 2023 2024

SPer il calcolo dell déimpronta idrica aziendale *Pestana® pitldaemupltet ai Ic owgptreernsStomessiel ndatateor 1 iWS
adottato da Pfister et al. (2009). complessivo di Water Scaemmipteyr lunnd egxuiinnt aviieg ndeit ou v a,
Lé6indicatore mette a rapporto il consumo di a ¢ qOu,a08ndwd rc eu rc olni tlrao ddiis pvoinniob,i lei tn3 2w paé if aausised elld ¢ & tniibgol tidal @
determinata area geografica, in questo caso | 61lItSal ipar.e cMiscaejvle rusaat,d snaosip oilineda tceat deldde d\keertiefiiveea ciohis o b o |

acqua .dol ce
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1 ri spetto dell dambiente nella Arna
tecniche in grado di assicurare la buona qualita del prodotto e un impatto
sempre minore sulla realtd, in modo da poter conservare | & u ndel¢eiritorio
che ospita le attivita aziendali: delle personecomed el | 6 ambi ent e.

Si tratta di passi necessari per il pianeta e per le future generazioni.
L6i nnal zdellmemperatura globale mette a repentaglio la capacita
delle nostre vigne di continuare a produrre uve di qualita e la possibilita

del | e comuni t’ insedi at e sul |
proseguendo un lavoro che va avanti da secoli.

Sono numerosi gli studi scientifici’ che evidenziano come il sistema viticolo,
se gestito con tecniche innovative di cura del suolo e delle piante, possa
diventare un efficace pozzo di carbonio atmosferico, contribuendo
attivamente alla mitigazione dei cambiamenti climatici.

Proprio per monitorare e ridurre le proprie emissioni, [Azienda ha avviato fin
dal 2010 il calcolo della carbon footprint aziendale, effettuata secondo la
metodologia ISO 14064 nel 2010, 2011 e 2012. A queste rilevazioni, nel 2015
si € aggiunta la carbon footprint di prodotto sul Sagrantino Collepiano 2010,
in conformita alla metodologia ISO 14067.

Nel 2020 e stata condottal 6 u lcarbomfaotprint aziendale in conformita con

6areal

Nel 2024 il calcolo della carbon footprint aziendale € stata aggiornat o e
ampliat o adottando come riferimento metodologico |l GHG Protocol ,
circostanza che. ha consentito éJi ipcludere ult(?riori categor(ije_ di
e?nissmr?epnrsp%t'to a au%llsé Vafitatd il 2628 u’ EraI cui,'a& ezse(?npio, [ 63 % Fem
di fertilizzanti e le emissioni indirette derivanti dal consumo di GPL e gasolio.
Per quest a Irbaagniadriied io tnaell ee md esistimsnplat & a

1.614, Caregf.on

d

e di viver e i n qguest.i | uoghi

Tale dato non costituisce un punto di arrivo, ma un nuovo punto di partenza,
da cui cominciare a lavorare per sviluppare strategie di riduzione delle
emissioni perfezionando ulteriormente le tecniche di gestione del suolo e del
vigneto.

| 61 SO -11:42006148 al l o scopo di verificarelnl(Jg%llor?tgatlcmae’n{{%rp(.p eeltllx d?lar\nﬁ)hgmﬁl%%ﬁﬂ;g-r.\o.unp
) S . . . . caoncreto per ridur rAanolra ne osr skpeoiatidzatd ennddi ¢
aziendali a dieci anni dal primo monitoraggio effettuato. | n quel | deoccas

emissioni complessive sono risultate pari a 820,47 tonnellate di COFeq, di cui
186,16 tonnellate rimosse direttamente grazie al sequestro di carbonio del
suolo agricolo.

Medasi, tSasgainablteivi fii-ciudk ufrenc tTihen cafr btome
agrecosy®dt @in BrRaroRnBRi aRs.(i2016)
8%li precisa che il dato

rippbrbanbesaeirtsebttapos

f one’. . . . .
nella produzione di tappi di sughero naturale, ha commissionato uno studio
volto a misurare | 0i°%Mpsaltatb evidendiaiciea tapgpic o ¢
acquistati nel 2024 da Arnal do Capr ai presentanc

netta pari ai 3,9 tonnellate di CO E cio significa che i tappi assorbono piu

t Carbsotnaatébobt asppcoadipefccheonsilder a
i eC@aterie pri me, dell a produzieone,
. Ctat acgl i swww.oanmsd rgil m@o rdkd . com/seud /t aur et ali
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